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１．１．ＷＥＢＷＥＢカタログカタログ
開発開発理由理由

①①印刷カタログの仕上がりが一番新しい情報になる印刷カタログの仕上がりが一番新しい情報になる
　・扱う商品、価格情報などの最終決定が作業工程上　・扱う商品、価格情報などの最終決定が作業工程上
　　印刷カタログが最新となる　　印刷カタログが最新となる

②②印刷カタログの利点をｗｅｂでも活用印刷カタログの利点をｗｅｂでも活用
　・レイアウト　・レイアウト
　・詳細な説明　・詳細な説明
　・ｗｅｂでは表現できないフォントタイプ　・ｗｅｂでは表現できないフォントタイプ
　など　など

③③ブロードバンドユーザ向き（ＡＤＳＬ、光ユーザ）。ブロードバンドユーザ向き（ＡＤＳＬ、光ユーザ）。
ナローバンドユーザにも考慮する方法を提案。ナローバンドユーザにも考慮する方法を提案。

④Ｗｅｂショップ向けカタログ製作費の低減④Ｗｅｂショップ向けカタログ製作費の低減
　印刷カタログの活用によりＷｅｂ製作費が軽減される　印刷カタログの活用によりＷｅｂ製作費が軽減される



２．コープこうべの場合２．コープこうべの場合

インターネットを利用し、実験的に画面上で「めーむ」を閲覧できるように
したところ組合員から画面上で注文したいニーズが非常に高かった。

帰省先、職場で「めーむ」がなくてもインターネットさえ
つながっていれば利用できる

開発理由開発理由

①ニーズが非常に高い①ニーズが非常に高い

②どこでも注文できる②どこでも注文できる

③環境にやさしい③環境にやさしい

将来的に、紙の「めーむ」を減らすことが可能

開発のポイント開発のポイント

①プラグイン不要①プラグイン不要

閲覧に際し、プラグインなどのインストールが不要で、一般的なブラウザなら
手軽に閲覧可能

②クリックのみで簡単②クリックのみで簡単
品番をクリックするだけで、リストに商品が一覧で表示され、金額もわかる



３．３．コープこうべの週間商品カタログ「めーむ」コープこうべの週間商品カタログ「めーむ」

①約１０００アイテムの商品を毎週入替で掲載①約１０００アイテムの商品を毎週入替で掲載

②３７万人の協同購入・個別配達利用者に②３７万人の協同購入・個別配達利用者に配布配布

４．４．コープこうべネットコープこうべネット

①オープン以来２年で会員４４千人①オープン以来２年で会員４４千人

②２００２年、２４億の利用高②２００２年、２４億の利用高

③月間ページビュー２５０万③月間ページビュー２５０万



５．５．ＷＥＢカタログ注文方法ＷＥＢカタログ注文方法
①注文画面①注文画面

操作部

リスト

カタログ

目次



②商品の選択②商品の選択

品番をクリック品番をクリック



③リストへ③リストへ

注文商品のリスト表示
金額小計の表示

注文商品のリスト表示
金額小計の表示



６、システム構成と運用

　　①Ｗｅｂショッピング用ビュア（ＪＰＥＧ画像、目次情報）

　　②Ｗｅｂカタログ用ＤＢシステム

　　　　　　（ページ情報、カタログ画像、商品情報、インデックス情報）

　　③Ｗｅｂカタログ用カート処理プログラム

　　④買い物のための本カートとのＩ／Ｆとプログラム

　　⑤買い物ボタンの作成／編集プログラム

　　　　（ページ情報、商品領域情報、商品番号）

　　⑥基幹ＤＢ検索と情報収集

　　　　（商品番号、商品名、価格、注意情報）

　　⑦データ作成（スキャナー入力、確認、修正）



７、費用構成

１、初期費

２、運用費

　　①システム運用費（買い物関係、ＤＢ関係）

　　②サーバシステム管理費

　　③データ入力費

３、追加個別要求対応：別途システム構築費見積


